
realizowane w latach 2015-2016

Działania informacyjno-promocyjne 

POIiŚ 2014-2020



Podstawy prawne Strategii Komunikacji

• Rozporządzenie Parlamentu 
Europejskiego i Rady (UE) nr 1303/2013 
z dnia 17 grudnia 2013 r.
• Artykuły 115-117

• Załącznik XII

UE

Krajowe
• Ustawa wdrożeniowa*

• Wytyczne w zakresie informacji 
i promocji programów operacyjnych 
polityki spójności na lata 2014-2020 

*Ustawa o zasadach realizacji programów w zakresie polityki spójności finansowanych w perspektywie 
finansowej 2014-2020 z dnia 11 lipca 2014 r. 



Dokumenty regulujące komunikację

Strategia komunikacji polityki spójności 
na lata 2014-2020 

Strategia komunikacji Programu Operacyjnego 
Infrastruktura i Środowisko na lata 2014-2020 

Roczny plan działań informacyjnych 
i promocyjnych POIiŚ 2014-2020 na dany rok 
kalendarzowy (IZ, IP, IW)

RPD sektora 
kultury 

(IP)

RPD sektora 
zdrowia 

(IP)

RPD sektora 
transportu 

(IP)

RPD sektora 
energetyki 
(IP + 3 IW)

RPD sektora 
środowiska 
(IP + 2 IW)



Cel nadrzędny Strategii Komunikacji POIiŚ

Komunikacja Funduszy Europejskich 
wspomaga wykorzystanie środków 
z POIiŚ dla rozwoju konkurencyjnej 
i przyjaznej środowisku gospodarki kraju



Cele szczegółowe Strategii Komunikacji POIiŚ

• aktywizowanie potencjalnych beneficjentów 
w ubieganiu się o wsparcie

• wspieranie beneficjentów w realizacji projektów

• zapewnienie społeczeństwu informacji o projektach 
wspartych unijnymi środkami w ramach POIiŚ

• zapewnienie akceptacji społecznej dla działań 
realizowanych przy pomocy Funduszy Europejskich



Grupy docelowe

Beneficjenci i 
potencjalni 
beneficjenci

Uczestnicy projektów

Opinia publiczna = ogół społeczeństwa

Instytucje Pośredniczące 
i Wdrażające

Instytucja Koordynująca

Instytucja Zarządzająca



Możliwe działania informacyjno-promocyjne

Publikacje 
drukowane 

i elektroniczne

Serwisy 
internetowe

Szkolenia

Ogłoszenia prasowe/
artykuły sponsorowane

Audycje 
radiowe

Konferencje

Targi

Audycje 
telewizyjne

Media 
społecznościowe



Najważniejsze zadania w roku 2015

Szkolenia

Konferencje

Publikacje i prasa

Internet

9 szkoleń

2 konferencje

15 tytułów

10 serwisów



Działania zaplanowane na rok 2016

Współpraca z mediami

Publikacje

• konferencje i seminaria szkoleniowe

• konferencje otwierające poszczególne sektoryKonferencje i seminaria

• beneficjenci i potencjalni beneficjenci

• docelowo 2 895 przeszkolonych osóbSzkolenia

Targi udział instytucji w targach branżowych

podręczniki dobrych praktyk, informatory, 
poradniki, foldery

prasa, telewizja, radio, internet



Dziękuję za uwagę


